Incontro con un very english man
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I miei due amici lasciarono ’azienda, cosi

Quella dove mr. Drake vive, opera, inventa e crea & una Londra diversa.
tranquilla, lontana/dal clamore della grande e pulsante metropoli, dai luo-
ghi delegati solitamente ai turisti. Qui siamo nel cuore del distretto di Cler-
kenwell, a est della City, un tempo quartiere simbolo di arti e mestieri con
miriadi di botteghe artigiane, oggi divenuto «extremely trendy». Le vecchie
g(istmzi_oﬂi in mattoni rossi si sono convertite, sempre nel pilt rigoroso ri-
“spetto architettonico e urbanistico, in eleganti loft molto richiesti e mol-
ta cari. Cosi,mel tempo, si sono aperti diversi pub, bar, club, ristoranti ¢ so-
no fiorite alcune tra le pitt importanti gallerie d'arte... Ho voluto descrivere
con dovizia di particolari la location del grande capannone che ospita
Pofficina’della cravatta inglese per eccellenza, che vede in Michael Drake
I'indiscusso profeta, 'uomo che ho incontrato per scoprire i segreti di tan-
ta notorietd. La fama della Drake’s tie, infatti, ha varcato la Manica da tem-
po per approdare sul collo di uomini famosi in tutto il globo.
Ed ¢ proprio Michael che oltre vent’anni fa, da vero pioniere (coadiuvato
dal suo braccio destro e musa ispiratrice Isabel Dickson), si & insediato con
la sua azienda in questo vecchio quartiere, dando il via a quella rivalutazione
urbanistica e commerciale cui prima accennavo. «E stata una scelta mira-
ta», spiega, «avevo bisogno di un ambiente spazioso e tranquillo dove si po-
tesse lavorare serenamente. I prezzi del mercato immobiliare, allora, in que-
sto luogo erano ancora accessibili». I dipendenti della Drake’s sono oggi 40,
quasi tutte donne che, con grande professionalita, sotto I'occhio attento e
vigile di una simpatica caporeparto, ogni giorno sono impegnate a confe-
zionare una per una, naturalmente a mano, centinaia e centinaia di cravatte.
Noto con sorpresa che I'unico rumore, quasi un suono cadenzato di un vir-
tuale complesso orchestrale, ¢ quello prodotto dalle 40 macchine da cuci-
re allineate con ordine sotto la cupola del grande capannone. Oltre alle di-
pendenti in organico, vi sono anche una trentina di collaboratrici esterne
che lavorano a domicilio. Ma torniamo al nostro ospite. Segni particola-
11? Innanzitutto, la simpatia, quel lieve e naturale touch of class di incon-
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fondibile marca british che accompagna ogni suo gesto malgrado la no-
tevole stazza fisica, con il sorriso aperto, cordiale, sul volto che pare rimasto
indietro nel tempo. Invece, qualche anno sulle spalle ce I'ha anche lui, 59
per I'esattezza. Ecco, gli chiedo, come ha fatto a raggiungere il traguardo?
«In maniera avventurosa», risponde. «Ho frequentato il London College
Fashion e, come primo lavoro, ho avuto la fortuna di entrare in Aqua-
scutum, dove ho svolto un lungo e prezioso tirocinio che ¢ stato deter-
minante per la mia carriera. In quell’azienda ho compiuto tutti i passi di
un apprendista: sono passato dal settore della produzione a quello della con-
fezione, dalle vendite €, infine, 2 quello del design, che era una delle mie
pit grandi aspirazioni. Piu tardi, dal manager design, un abile e intelligente
stilista, ho appreso tutti i segreti del mestiere. Quando lui ha lasciato I'a-
zienda, mi & stato assegnato il suo ruolo di dirigente del settore. E da quel
momento ho spiccato il volo ed & cambiato il mio destino. Era un bel sal-
to di qualitd, ma anche una nuova, enorme responsabilita...».

Gia, ma come & arrivato alle cravatte? Michael sorride e racconta la seconda
parte della sua avventura di vita e di lavoro. «In Aquascutum avevo due ca-
rissimi amici e colleghi, uno manager del sales, I'altro dell’'export. Luno e
l'altro, a distanza di poco tempo, decidono di lasciare I'azienda e di met-
tersi in proprio. Io continuavo a frequentarli in privato. Parlavamo spesso
di nuove idee, di nuovi progetti. Alla fine mi dimisi anch'io, pronto ad af-
frontare una nuova avventura con i due amici, pur consapevole dei rischi.
In poche parole, entrammo in contatto con un'affermata azienda italiana
di abbigliamento maschile, che ci concesse in esclusiva la rappresentanza
del suo marchio nei Paesi di lingua inglese. Fu un lavoro duro per tutti noi.
Io che avevo conosciuto e frequentato gli Stati Uniti mi occupai per tre o
quattro anni di quel Paese attraversandolo in lungo ¢ in largo, non so
quante volte, la mia valigetta in mano con il campionario di stoffe e mo-
delli. E stata un’esperienza molto faticosa ma esaltante, che non potrd mai

dimenticare. Dopo gli abiti maschili, decidemmo di dedicarci alle sciarpe...».

MICHAEL DRAKE SI OCCUPA PERSONALMENTE DELLO

A DESTRA, ROTOLI DI SETA PRONTI PER ESSERE AFFIDATI ALLE SAPIENTI MANI DELLE 40 OPERAIE.
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opaca ¢ pit consistente di quella tradizionalmente usata. Il resto lo im-
portiamo dallTtalia e da Como in particolare. Ci affidiamo a pochi e se-
lezionati fornitori, tre in Inghilterra e tre nel vostro Paese».

Stavo riflettendo sul fatto che lei ha avuto il coraggio di entrare nel mer-
cato italiano €, in breve tempo, di conquistarlo. Mi spiega come ha fatto?
«Quando ho cominciato a dedicarmi alle sciarpe e alle cravatte, la mia espe-
rienza era particolarmente legata all'export. La mia attenzionc era rivolta
all’America, alla Francia e, soprattutto, all'Ttalia che, per tradizione e sti-
le, detta legge in questo campo e, quindi ¢ difficilissima da conquistare. In-
somma, vendere agli italiani le mie cravatte di seta era per me una grande
sfida. Penso che quello che ha fatto breccia piti di tutto sia stata la specia-
le qualita della seta inglese. I primi clienti italiani hanno subito pensato che
il nostro prodotto rappresentasse la vera immagine del british look. Ho sta-
bilito, quindi, un feeling con molti negozi italiani, noti ed eleganti, cui ho
portato 'immagine e la tradizione del mio Paese. Cosi il mercato italiano
¢ diventato per noi il primo e il pitt importante in assolutos. E davvero sor-
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be continuare la piacevole conversazione con questo simpatico e intelligente
esemplare di english man, entusiasta del lavoro e della vita, che pensa
sempre a nuove sfide. Mi piacerebbe sapere di pitt della sua prossima col-
lezione al femminile, si, perché, non ve 'ho detto, ha deciso di allargare I'o-
rizzonte anche all’altra metd, o forse pit, del cielo. Sciarpe, copricapi in la-
na, cotone o cashmere, guanti, pantofole, shirts: la signora & servita!
Prima di salutarlo, butto Ii un'ultima domanda: sogni per il futuro? Mi guar-
da, sorride per 'ennesima volta e dice: «Voglio divertirmi, allargare sem-
pre pitt il mercato giapponese, sviluppare la produzione femminile. Restare
fedele alle mie scelte di qualita senza mai scendere a compromessi». Piti che
un sogno, in veritd, mi pare qualcosa di solido: sono impegni per 1 prossi-
mi 50 anni! Esco nella sottile pioggia londinese. Non so perché, ma mi vie-
ne alla mente un altro Drake, sir Francis, navigatore e condottiero del 500.
Col suo vascello, il Golden Hind, ha compiute, primo tra gli inglesi, il viag-
gio attorno al mondo. Non ¢ poco, vi pare? Che il simpatico Michael ab-
bia per caso I'intenzione di usurpare la fama del suo glorioso antenato?

MICHAEL DRAKE (IN ALTO, A SINISTRA) HA FREQUENTATO IL LONDON COLLEGE FASHION E HA INIZIATO A LAVORARE DA AQUASCUTUM, DOVE HA SVOLTO
UN LUNGO TIROCINIO. A DESTRA, LA RIFINITURA DI UNA CRAVATTA. «PER ME BRITISH STYLE SIGNIFICA NON SCENDERE A COMPROMESSI», DICE DRAKE.

178 MONSIEUR LUGLIO 2006



